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1. Allgemeine Informationen zu den Erhebungsmethoden der
Sozialraum- und Lebensweltanalyse

Durch den Ubergang von der Halbtags- zur Ganztagsschule wird Schule immer
mehr zu dem zentralen Lebensort fur Kinder und Jugendliche, aul3erhalb von
Familie und dem o6ffentlichen Raum. Qualitative Methoden einer Sozialraum- und
Lebensweltanalyse (vgl. Deinet/Krisch 2005, Deinet 2009, Krisch 2009) mit dem
Ziel, die Lebenswelten von Kindern und Jugendlichen zu erkunden, um daraus
Schlusse fur die sozialpadagogische Arbeit zu ziehen, missen deshalb auch den
Lebensort Schule mit einbeziehen. Am Ort der Schule kénnen alle Kinder und
Jugendlichen erreicht werden, auch diejenigen, die sich sonst wenig im
Offentlichen Raum aufhalten. Denn es kann nicht mehr davon ausgegangen
werden, dass ein Grof3teil der Kinder und Jugendlichen im o6ffentlichen Raum
erreicht werden kann. Bei der Untersuchung wurde insbesondere darauf
geachtet, nicht nur Besucher/-innen von Kinder- und Jugendeinrichtungen zu
befragen, sondern all jene Jugendlichen, die wenig Kontakt zu
Jugendfreizeiteinrichtungen haben. Um die Offene Kinder- und Jugendarbeit
weiter zu entwickeln, Bedarfe zu analysieren und fir weitere Konzepte
aufzugreifen ist es wichtig, auch die Perspektive von Kindern und Jugendlichen
mit einzubeziehen, die nicht Klientel der Einrichtungen sind. Das eingesetzte
Methodenset bildet einen Methodenmix aus den von Deinet/Krisch erstmalig
vorgelegten Methoden sozialraumlicher Lebensweltanalyse sowie schriftlicher
Befragungen von Kindern und Jugendlichen. Zum Methodenset gehoren:
Befragungen von Jugendlichen, Nadelmethode, Cliquenraster,
Institutionsbefragung, strukturierte Stadtteilbegehung, Autofotografie, Subjektive
Landkarten, Zeitbudgets (Deinet/Krisch 2005). In der vorliegenden Untersuchung
wurden als Methoden eine schriftliche Befragung, die Nadelmethode und das
Zeitbudget eingesetzt. Wahrend das Ausfullen der Fragebbdgen, der Zeitbudgets
und der Subjektiven Landkarten Einzelarbeit erfordert, bei der die Mitglieder des
Forschungsteams unterstiitzend zur Seite stehen, hat die Nadelmethode einen
gruppenorientierten Charakter. Auch wenn die schriftlichen Befragungen offene
Fragen enthalten, sind sie weitestgehend standardisiert, so dass das
Methodenset eine Mischung von qualitativen und quantitativen Methoden
darstellt. Die Befragung bietet aufgrund der relativ hohen Anzahl befragter
Jugendlicher eine gute empirische Basis.



Fragebogen
Fur die Befragung an Schulen wird ein standardisierter Fragebogen eingesetzt,

der sich mit den Themenfeldern Freizeitgestaltung und Wohnumfeld beschéftigt,
sowie mit der Nutzung diverser Angebote und Treffpunkte im Stadtgebiet. Speziell
fur Ohringen wurde eine Fragestellung zur Nutzung der Angebote der
Schulsozialarbeit entwickelt. Als Kontrollmerkmale werden Geschlecht, Alter und
Schulform verwendet. Da es sich um eine Gelegenheitsstichprobe handelt, hat
die Befragung damit keinen reprasentativen Charakter, sie gibt jedoch Auskunft
Uber eine grof3e Stichprobe der Zielgruppe in der Kommune und den konkreten
Sozialrdumen. Ziel der Befragung ist es, Nutzungsgewohnheiten und die
Zufriedenheit von Kindern und Jugendlichen in Bezug auf die vielfaltigen Orte,
R&ume und Freizeitangebote in einem Sozialraum zu ermitteln sowie jeweils
spezifische Fragestellungen aufzugreifen. Die Befragung von 285 Jugendlichen
durch Fragebdgen in Ohringen fand an allen stadtischen Schulen statt:
Gemeinschaftsschule, Gymnasium, Realschule sowie Forderschule.

Nadelmethode

Die Nadelmethode ist eine partizipative Methode, bei der Kinder und Jugendliche
als Expert/-innen ihrer ,Lebenswelten" befragt werden. Entscheidend fur einen
fruchtbaren Dialog ist es, dass die Kinder und Jugendlichen den Grad ihrer
Beteiligung kennen und die Forscher/-innen eine neutrale, ethnografische Haltung
(Aulenperspektive) einnehmen. Daflr ist der Begriff des ,sozialraumlichen
Blicks" entscheidend. Dieser stark auf kindliches und jugendliches
Aneignungsverhalten fokussierte ,Blick" kann auch als Einnahme einer
sozialraumlichen Haltung verstanden werden: Die von den Jugendlichen
markierten Raume dricken meist eine hohe subjektive Bedeutungszuweisung
aus, weil diese Orte, Rdume, Institutionen, Einrichtungen etc. von ihnen selbst
besucht bzw. gemieden werden. Darauf aufbauend kann das Forscherteam im
weiteren Untersuchungsverlauf bestimmte haufig genannte Orte ggf. aufsuchen
und gezielt mit Kindern und Jugendlichen in Kontakt treten. Bei dieser
aktivierenden Methode werden von Kindern und Jugendlichen verschiedenfarbige
Nadeln auf Stadtkarten gesteckt, um bestimmte Orte, wie informelle Treffs,
beliebte Freizeitorte, Konfliktraume etc. in ihren Sozialraumen zu markieren (vgl.
Deinet 2009, S. 72-75). Als optimale Grundlage der Nadelmethode bieten sich
Auszige aus der deutschen Grundkarte in unterschiedlichen Formaten an. Es
empfiehlt sich, verschiedene Kartengréf3en fur unterschiedliche Altersgruppen zu
verwenden. Beispielsweise sollten bei der Anwendung der Nadelmethode im
Primarbereich Karten benutzt werden, die ausschlief3lich den Einzugsbereich der
Schule abbilden. Fester Bestandteil der Methode ist, neben den Stadtkarten, eine
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Legende fur die farbigen Nadeln. Dort werden die thematisch entwickelten,
sozialraumlich orientierten Fragestellungen (z.B. ,Wo in der Stadt befindet sich
dein Lieblingstreffpunkt?”) einer bestimmten Nadelfarbe zugeordnet. Somit
konnen Fragen durch das Markieren eines Ortes mit einer farbigen Nadel auf der
Stadtkarte beantwortet werden. Speziell in Ohringen wurde eine Nadel fur die
Markierung des Jugendpavillons eingesetzt, mit der die Jugendlichen den
Standort markieren und in einem zweiten Schritt konkrete Winsche fur seine
Gestaltung auf3ern konnten. Ein Vorteil dieser Methode ist, dass den Kindern und
Jugendlichen Fragen zu konkreten Bildern von Sozialrdumen gestellt werden
kénnen. Eine subjektive Wahrnehmung der Raume und die Fragestellung werden
vereinfacht und machen préazise und vielfaltige Antworten moglich. Durch die
Nadelmethode wurden in Ohringen 160 Jugendliche der Sekundarstufe | an den
oben genannten Schulen befragt.

Zeitbudget
Da sich viele Fachkrafte fragen, wie sich ihre Angebote in den Tagesablauf von

Kindern und Jugendlichen integrieren lassen, ist die Frage nach dem Zeitbudget
von Kindern und Jugendlichen aus Sicht der Kinder- und Jugendarbeit von grol3er
Bedeutung. Durch diese Methode lassen sich unterschiedliche Aussagen uber
das Freizeitverhalten und die Lebenswelten der jeweiligen Zielgruppen treffen. Mit
dem Zeitbudget kann der gesamte Tagesablauf von Kindern und Jugendlichen
wahrend einer Woche erfasst und aufgeschlisselt werden. Beim Zeitbudget
tragen die Teilnehmenden ihre Alltagstatigkeiten in eine Art Stundenplan ein. Aus
einer Liste von Téatigkeiten wéahlen sie die fur eine bestimmte Uhrzeit passende
,Haupttatigkeit“ aus und erganzen diese ggfs. durch eigene Kommentare, mithilfe
derer sie ihre Auswahl prazisieren kénnen. Sollte den befragten Schuler/-innen
keine der vorgegebenen ,Tatigkeitskategorien“ zusagen, kdnnen sie die Auswabhl
um eigene Vorschlage erganzen. In erster Linie geht es hier um die Beschreibung
allgemeiner Tendenzen der Freizeitgestaltung (z.B. Mediennutzung, Sport,
Nutzung der Angebote der OKJA usw.) innerhalb eines bestimmten Zeitrasters.
Damit lasst sich ein typischer Tagesrhythmus von Jungen und Madchen
bestimmter Alltagsgruppen darstellen, der nicht nur fir die konzeptionelle
Entwicklung der Jugendarbeit, sondern auch fir die Arbeit mit Schiler/-innen
interessant sein kann. Daneben bietet diese Methode die Madglichkeit der
Reflexion, d. h. Schuiler/-innen bewusst zu machen, wie sie ihre Zeit verbringen,
welche Zeit Uberhaupt noch ,frei“ gestaltbar ist, aber auch die Tatigkeiten
qualitativ zu vergleichen, miteinander abzuwagen und Entscheidungen fir die
eine bestimmte Freizeitgestaltung ggf. zu Uberdenken. Die Befragung durch das



Zeitbudget fand mit 109 Schiler/-innen der oben genannten, ausgewahlten
weiterfihrenden Schulen statt (s.0.).

2. Ergebnisse der Schiler/-innenbefragung:

2.1 Ergebnisse Fragebogen

Soziodemografische Daten
Soziodemografische Angaben derbefragten Schiiler_innen

Basis: Alle Befragten, n=285
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Insgesamt nahmen 285 Schuler/-innen an der Befragung teil. Zwischen Jungen
(53,3%) und Madchen (46,7%) wurde ein nahezu ausgeglichenes
Geschlechterverhéltnis erreicht. Den grof3ten Anteil der Befragten machen Schiiler/-
innen der Gemeinschaftsschulen aus (34%), gefolgt von Schuler/-innen der
Realschule (32,6%). 23,9% besuchen ein Gymnasium, 9,5% eine Schule mit
Forderschwerpunkt.



Sozicodemografische Angaben der befragten Schuler_innen

Basis: Alle Befragten, n=285
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89,9% der Befragten verfligen Uber eine deutsche Staatsbirgerschaft, dartber
hinaus sind 88,4% der Schiler/-innen in Deutschland selbst geboren. Die Angaben
Uber das Geburtsland der Eltern (52,3% der Mitter sowie 50,5% der Vater sind in
einem anderen Land geboren), zeigen einen Migrationshintergrund bei knapp der
Halfte Viertel Befragten. Ebenso wird in 50,9% der Familien eine weitere Sprache im
Haushalt gesprochen, was ebenso fiir einen héheren Migrationshintergrund spricht.
Die dabei abgefragten Sprachen beziehen sich explizit auf fremde Muttersprachen,
die nicht im schulischen Kontext gelernt werden ebenso wenig wie auf Mundart oder
Dialekte.

Soziodemografische Angaben der befragten Schidler_innen
Basis: Alle Befragten, n=285
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LHommeaus einemanderen Teilort in Ohringen™ 2x Miglingen ; 7x Michelbach ; Sx Baumerlenbach ;
Jx Eckartsweiler ; 5x Schwillbronn; 5xVerrenberg (28 Schiiler_innen})

HKommeaus eineranderen Stadt”: 19x Neuenstein; 1x Heilbronn; 1x Kupferzell; 1x LiwensteinZxMNeuenstadt
14x Pfedelbach; 8x Bretzfeld; 5x Forchtenberg; Sx Zweiflingen;; 3x Wiistenrot, 2x Langenbeutingen; (63 Schiiler_innen)



Der groRte Teil der Befragten ist wohnhaft in Ohringen Sid (17,5%). In Ohringen
Nord sowie im Zwetschgenwaldle wohnen jeweils 14,4% der Schiler/-innen, 9,5%
wohnen innerhalb der Kernstadt. Ein kleinerer Teil ist wohnhaft im Limespark (4,2%)
Insgesamt geben 36,6% an, dass sie in einem anderen Ort, in einem anderen Teilort
Ohringens wohnen leben.. Die Angaben zum Wohnort beziehen sich nicht auf die
sozialraumliche Gliederung der Stadt, sondern auf die Angaben der Jugendlichen, in
welchen Stadtteil sie wohnhatt sind.

Freizeittatigkeiten

HAreuze an, wie oft Du folgenden Tatigkeiten in Deiner Freizeit nachgehst™

TEIL KNI
Basis: Alle Befragten, n=285; (Nennungen _hdufig” & .ab und zu” zusammengefasst und absteigend sortiert)
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In den ,Top Five“ der beliebtesten Freizeittatigkeiten sind zu einem groRen Teil
mediale Aktivitditen zu finden. Die beliebteste Freizeittatigkeit im Ranking ist mit
96,8% die Nennungen ,Ins Internet gehen®™ (haufig: 74,7%; ab und zu: 22,1%).
Hingegen steht ,Musik horen“ auf dem vierten Platz, gehort aber zu den
regelméaiigeren Freizeittatigkeiten (regelméafig Musik horen: 75,8%)., TV/Fernsehen®
liegt mit 92,2% der Gesamtnutzer/-innen auf dem funften Platz im Ranking. Freunde
treffen befindet sich jedoch im Ranking auf Platz zwei. 60% geben an, ihre Freunde
regelmalig zu treffen, 35,8% tun dies gelegentlich (zusammengefasste Nennung:
95,8%).

Bei beiden medialen Tatigkeiten handelt es sich um Aktivitaten, die haufig ,nebenbei*
ausgefuhrt werden und nicht zwangslaufig im Vordergrund stehen missen. Der
Medienkonsum ersetzt also folglich nicht den ,Face-to-Face®-Kontakt der
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Jugendlichen. Bei der Abfrage der Internetnutzung handelt es sich um den Konsum
von zu Hause aus und nicht um Internetaktivitaten auf mobilen Geraten, wie z.B.
Smartphones oder Tablets. Es ist also davon auszugehen, dass Internetnutzung
auch wahrend anderer Aktivitaten, wie z.B. ,Freunde treffen® ebenso eine Rolle
spielt. ,Kino“ wird zwar nur von 9,8% der Jugendlichen als regelmafiige Téatigkeit
genannt, insgesamt benennen jedoch 80,8% der Befragten in ihrer Freizeit ,ab und
zu“ oder haufig ins Kino zu gehen, was eine Vergleichsweise hohe Nennung ist.
Einen hohen Stellenwert nehmen auch ,Unternehmungen mit der Familie® ein:
Insgesamt geben 95,1% der Jugendlichen an, dieser Tatigkeit nachzugehen. Einen,
im Vergleich zu anderen landlichen Erhebungskommunen, hohen Wert erhalt auch
,~opazieren, Wandern, Ausflige” mit zwar nur 18,9% regelméaRiger Nennungen,
jedoch mit 82,9% der Gesamtnennungen.

Hreuze an, wie oft Du folgenden Tatigkeiten in Deiner Freizeit nachgehst*

TEIL 1L
Basis: Alle Befragten, n=285; (Nennungen .h&ufig’ & .ab und zu® zusammengefasst und absteigend sortiert)
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Die Nennung ,Freizeitsport bezieht sich auf alle Sportarten ohne eine
Vereinsbindung, wie z.B. Ful3ballspielen mit Freunden, Schwimmen, Skaten etc. und
wird von fast der Hélfte der Befragten (43,9%) als regelmaf3ig benannt. 82,2% der
Jugendlichen insgesamt geben Freizeitsport als wichtige Freizeitaktivitat an.
Hingegen wird ,Sport im Verein“ zwar regelmafig von 43,9% der Jugendlichen

genannt, findet aber weniger Platz in den Gesamtnennungen (haufig und ab und zu:
54,4%).

Computerspiele finden, unter Bertcksichtigung geschlechtsspezifischer Merkmale,
bei den Jungen mehr Beachtung als bei den Madchen. Insgesamt geben 41,1% der
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Befragten an, regelmafig Computer zu spielen. 68,8% spielen insgesamt ,haufig"
oder ,ab und zu“ Computer. Die wichtigsten Themenfelder der Jugendlichen in der
Freizeitgestaltung sind ,Freunde” ,Medien” (Internet/Musik héren/TV/Computerspiele)
und ,Sport” (Freizeitsport/Vereinssport) sowie ,Einkaufen/Shoppen®. Kirchliche
Aktivitaten werden von insgesamt 49,8% der Befragten genannt, hierzu kénnen aber
auch Nennungen Uber den Konfirmandenunterricht oder Moscheebesuche gezahit
werden. 15,1% der Jugendlichen engagieren sich ehrenamtlich. Insgesamt geben
17,6% der Jugendlichen an, ein Jugendzentrum zu besuchen. Lediglich 5,9% z&hlen
sich zu den regelmafiigen Besucher/-innen.

Freizeittdtigkeiten
L HKreuze an, wie oft Du folgenden Tatigkeiten in Deiner Freizeit nachgehst'*

Ranking der fiinf beliebtesten Freizeittatigkeiten (Mennungen , hiufig” absteigend sortiert] im sozicdemografischen
Vergleich

Basis: Alle Befragten, n=285
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treffen -
5. E E Soort im Sport im Srnort im
- gy '.I_: ) _r' Ir '.I_:f__t I_r ol _r' Ir Fernsehen  Shoppen

Betrachtet man das Ranking der regelmaflig benannten Freizeittatigkeiten im
soziodemografischen Vergleich, lasst  sich erkennen, dass kaum
schulformspezifische Unterschiede auffallen. ,Freunde treffen” ,Sport® sowie
.Medien® sind bei allen Jugendlichen gleich beliebt und variieren nur wenig in den
jeweiligen Rankingplatzen. Geschlechtsspezifische Unterschiede lassen sich in
Hinblick auf die Computerspielnutzung erkennen. In den Top Funf Nennungen der
Madchen sind Computerspiele nicht wiedergegeben, bei den Jungen stehen sie
hingegen auf Platz 3.



Tatigkeiten in Deiner Freizeit: Kategorie ,Jugendzentrum/ Jugendtreff / Jugendraume/ Jugendkeller besuchen®

Basis: Alle Befragten, n=285
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u hiulig ab und zu m gar nicht Hzinz Angsbe
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Midchen 38% 128%

Jung (1113 Jzhes) 2886 11.8%
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Mit 17,6% der Jugendlichen, die eine Jugendeinrichtung besuchen, liegt Ohringen
Uber dem bundesweiten Durchschnitt (rund 10% der Jugendlichen zéhlen sich zu
Besucher/-innen eines Jugendzentrums) (Calmbach et al. 2012). 12,3% der
Befragten gehoren dabei zu den unregelméafligen Besucher/-innen, zu denen auch
jene zahlen, die an einzelnen Workshops oder Events etc. teilnehmen.

Hinsichtlich der Altersgruppe zeigt sich, dass 20,1% der Besucher/-innen zwischen
17 und 19 Jahren alt sind und somit die hauptséchliche Nutzergruppe ausmachen
Kinder und Jugendliche zwischen 11 und 13 Jahren (14,3%) zahlen weniger zu den
Besucher/-innen von Jugendeinrichtung. Der Anteil der mannlichen Besucher ist mit
18,4% leicht Uberproportional zu den Madchen (16,6%) vertreten. Im Vergleich der
Schulformen zeigt sich, dass die Schiler/-innen der Gemeinschaftsschule (23,8%)
den gréaten Teil der Besucher/-innengruppe ausmachen.
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Angebote fur Kinder und Jugendliche

Angebote fur Kinder und Jugendliche

JInder folgenden Liste sind Angebote und Vereine fiir Kinder und Jugendliche in Ghringen und Umgebung aufgelistet.
Kreuze bitte an, welche Du davon kennst cder in Deiner Freizeit besuchst™
Basis: Alle Befragten, n=285; absteigend nach Besuchsintensitat sortiert.

TEIL /1Nl
King - TT2% S5% :
Freizeithad "H20" _ 56,8% i H
Hallenbad - G34% 2.5% :
Sdth ichersi . 52.8% 34,0°% E
TSG C'ill'rir-;ar - 115% 81,1% m
Skaepark EE. 5% 45, 4%
Finzsstudic . 137% 82 5% m
= besyudhe ich regelms Bg ..... il uned Zu Kenne ich, gehe ich abernicht hin - ® KEINME [CH NICHT  * k=ine Angaben

Die abgefragten Angebote werden von einigen Jugendlichen besucht, jedoch eher
unregelmaRig. Das ,Kino“ als beliebtestes Angebot wird von insgesamt 89,5% der
Befragten ,haufig“ und ,ab und zu“ besucht. Auf Platz zwei stehen das Freizeitbad
,H20“ mit 89,1% der Besucher/-innen sowie das Hallenbad (76,1%) Die
Stadtblcherei wird von insgesamt 70,7% der Befragten besucht. Hiervon geben
knapp 52,6% an, ein Besuch fande eher gelegentlich statt. Die Beliebtheit der
Stadtblcherei stellt jedoch im Vergleich zu Ergebnissen aus anderen
Erhebungskommunen einen interessanten Unterschied dar. Das Jugendzentrum
.Bunker‘ zahlt zu den bekanntesten und meist besuchten Jugendeinrichtungen in
Norderstedt. Insgesamt geben 5,6% an, die Einrichtungen taglich bis mehrmals pro
Woche zu besuchen. Weitere 8,7% fallen auf einen Besuch ein bis zwei Mal pro
Monat. Die abgefragten Jugendeinrichtungen (nicht in Grafik enthalten) scheinen
dem GroRteil der Jugendlichen weniger bekannt zu sein. In Ohringen sind es eher
kommerzielle Angebote, die regelmallig genutzt werden, wie z.B. Schwimmbé&der
oder Kinos. Die geringere Besuchsquote der Jugendeinrichtungen kann
insbesondere hier mit dem geringen Bekanntheitsgrad der Angebote
zusammenh&ngen, nicht mit einer expliziten Ablehnung derer.

11



Angebote fur Kinder und Jugendliche

» In derfolgenden Liste sind Angebote und Vereine fiir Kinder und Jugendliche in Ohringen und Umgebung aufgelistet.
Kreuze bitte an, welche Du davon kennst oderin Deiner Freizeit besuchst™

Ranking der vier beliebtesten Angebote (Hennungen , besucheich regelmilig® absteigend sortiert] im
sozicdemografischen Vergleich Basis: AlleBefragten, n=285
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"H2t"
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Hallenbad

Bei Betrachtung der regelmallig frequentierten Angebote im soziodemografischen
Vergleich fallt auf, dass auch hier unabhangig von Schulform, Alter und Geschlecht
das Freizeitbad ,H20“ das beliebteste Angebot bei Kindern und Jugendlichen in
Ohringen ist. Des Weiteren stark genutzt ist bei Realschiiler/-innen sowie Schiiler/-
innen des Gymnasiums der Sportverein ,TSG" Die Stadtblcherei wird sowohl von

Gymnasiasten, als auch von Férderschuler/-innen regelméaRiger besucht.
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Kennstdu die Schulsozialarbeiter_innen an Deiner Schule persdnlich und hast Dich schon mal persénlich mit ihriihm
unterhalten?

Basis: Alle Befragten der Real — und Gemeinschaftsschule, n=1820
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und nehme an Angeboten
-
Ja, kznne ich und
un Eerhake mich ab wnd zu
mit fnen Madchen | B2% a7.4% 75,3%
Ja, kenne ich. Ich habe
miich 3 ber nach nie mit
ihnen untedh alien
111-13 Jahred
®Nein, kznne ich nizht Jung (11-13 Jshre) E 283k 800 m
pe=dnich
Ater (14-17 sy [ #2% 405%
Hgine Angabs
Raslschule 108% 2T% 34,45
CemeinschafEschule 435% 26,8%

Von den vier teilnehmenden Schulen verfigen die Real- sowie die
Gemeinschaftsschule Gber Angebote der Schulsozialarbeit. Insgesamt geben 24,7%
der Befragten an, bisher keine Bertuhrungspunkte mit den Schulsozialarbeiter/-innen
an ihrer Schule gehabt zu haben. 75,3% der Schiler/-innen sind diese aber bekannt.
3,2% nehmen regelmalig an Angeboten der Schulsozialarbeit oder an
Beratungsgesprachen teil. 30,5% geben an, dass sie gelegentlich an diesen
Angeboten teilnehmen. Da einige Projekte der Schulsozialarbeit Gbergreifend im
Klassenverband stattfinden erklart sich die hohe Anzahl der gelegentlichen Nutzung
der Angebote. Wahrend die Schiler/-innen der Gemeinschaftsschule zu 6,2% in
regelméaligem Kontakt zur Schulsozialarbeit stehen, geben von der Realschuler/-
innen 0% an. Dies lasst sich auf, ein an der Gemeinschaftsschule durchgefihrtes,
Projekt zur Berufsberatung zurlckfihren, an dem in regelmafigen Intervallen
Schiler/-innen beteiligt sind. Der Anteil von unterschiedlichen Altersgruppen ist
weitestgehend ausgeglichen, wahrend der Anteil der Jungen, die an regelméRigen
Angeboten teilnehmen, leicht Gberwiegt

13



Besuch der Schulsozialarbeiter_innen

Die drei meist besuchten Angebote/Projekte der Schulsozialarbeit an Real- und Gemeinschaftsschule im
sozicdemaografischen Vergleich
Basis: Alle Befragten der Real— und Gemeinschaftsschule, n=190

Inder folgenden Liste sind Angebote und Projekte der Schulsozialarbeiter_innen an Deiner Schule aufgelistet.
Kreuze bitte an, welche Du davon kennst cder besuchst*

Gemeinschafts-

GE SAMT Jungen Midchen 11-13 Jahre 14-17 Jahre Realschule e
Projekte mit Hilfe bei Projeldemit | | rojekte mit Hilfe bei Projekte mit Hilfe bei
_ der Klasse zu
4, | der Klasse zum | Bewerbungen/ der Klasse zu Gewalt/ Sucht Bewerbungen/ | der Klasse zu Bewerbungen/
Thema Medien | Berufsberatung Gewalt/Sucht Berufsberatung | Gewalt'Sucht  Berufsberatung
- . I Projekte mit Frojekte mit Proizkte mit
3| derWisssery | Kissseoum  ~ GerKlasse | derlassemum  Praitiwms | i
Gewalt/ Sucht Thema Medisn - h'la::li-'_-n - =T bt Thema Medisn
Projekte mit der Epre-nE:itunde
Hilfe bei Projekte mitder  Praktikums- Klasse zu Soziales Pl
3. | Bewerbungen/ Klasse zu ‘i:“é;celfc-“i“tfl:;c" Gesundheit/Ernd frers mlé{"hen
Berufsberatung | Gewalt'Sucht = hrung/ Sexualitit .
schulischen
Fragen

Die Ergebnisse zeigen eine Ubersicht an welchen Angeboten der Schulsozialarbeit
die befragten Jugendlichen teilnehmen. Insgesamt zeigen sich Projekte und
Angebote, die im Klassenverband durchgefuhrt werden als meist besuchtes Angebot.
Die Schwerpunkte der einzelnen Schulen (Realschule: Suchtpravention;
Gemeinschaftsschule: Hilfe bei Bewerbungen) zeigen sich hier plausibel auf Platz
eins im Ranking. Die Sprechstunde zu personlichen und schulischen Fragen wird
vorrangig in der Gemeinschaftsschule wahrgenommen.
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Orte und Treffpunkte

Orte und Trefipunkte

In der folgenden Liste sind Orte und Treffpunkte fiir Kinder und Jugendliche in Shringen und Umgebung aufgelistet.
Kreuze bitte an, welche Du davon kennst cder in Deiner Freizeit besuchst™
Basis: Alle Befragten, n=285; absteigend nach Besuchsintensitat sortiert.

Mz Donald'Burger King - 61,1% 15.1% =
Maktplatz - 589% 225% I
Eiscafes - 58.9% 21.1%

Hofgarten - S26% HNE%

Sporfplitze - 11% ITE%

Bahnhof - 404% 404%
Stadion/Sportplatz - 396% 385% E

® besuche ichregelmilig = ... ab und zu * Kenne ich, gehe ich aber nicht hin ® Kenne ich nicht = keine Angaben

TEIL I

Als beliebtester Treffpunkt zeigen sich in Ohringen Fastfoodrestaurants: 84,3%
geben an sich gelegentlich oder regelmaliig bei ,Mc Donalds* oder ,Burger King“ zu
treffen, Hierbei steht nicht nur der Verzehr von Speisen im Vordergrund, sondern es
handelt sich hier vorwiegend auch um einen informellen Treffpunkt zum ,Freunde
treffen“ (Vergleiche auch: Ergebnisse Nadelmethode). Ebenso finden Eiscafés eine
Beachtung als informellen Treffpunkt.

Der Marktplatz zahlt ebenfalls mit 75% der Nutzer/-innen zu den beliebtesten
Treffpunkten. Der Bahnhof in Ohringen wird zwar von den Jugendlichen fiir den
offentlichen Personen Nahverkehr genutzt, zahlt aber zu einem gewissen Grad
ebenso zu den informellen Treffpunkten. 17,2% der Befragten geben an, den
Sportplatz am Stadion regelmaf3ig aufzusuchen, 16,8% nutzen weitere Sportplatze
regelmafig sowie 9,1% weitere Bolzplatze.
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Orte und Treffpunkte

JIn der felgenden Liste sind Orte und Treffpunkte fiir Kinder und Jugendliche in Ghringen und Umgebung aufgelistet.
Kreuze bitte an, welche Du davon kennst cder in Deiner Freizeit besuchst™
Basis: Alle Befragten, n=285; absteigend nach Besuchsintensitat sortiert.

TEILI Worm Kaufland - 146% 125% I
Bahnhofstralie - 322% 367%
Wasserspielplatz imHaofgarten 1 I% 35.1% 575% E
Bolplétze - 27 7% TE%

Schulhife C'-lG 26.7% 559%
FParkhiuser Eiﬁ 25 6% B6.0% E

Hiutte am Bolkplat 2‘613.:]16 239%

HEI.I'I'Il:E"EEI’IJI‘II‘E‘Hh 11.6% 326%

® besuche ichregelmilig = ... ab und zu * Kenne ich, gehe ich aber nicht hin ® Kenne ich nicht  © lzine Angaben

Die weiteren abgefragten Treffpunkte sind einem Grof3teil der Jugendlichen bekannt,
werden aber weniger von ihnen besucht. Der Treffpunkt ,vor dem Kaufland® ist von
insgesamt 56,2 % der Jugendlichen besucht. Die BahnhofstraRe suchen insgesamt
46,3% regelmalig oder gelegentlich auf. Die Nennungen derer, die die weiteren Orte
regelmafiig aufsuchen liegen durchgéngig bei unter 10%.

Fur Ohringen insgesamt, lasst sich feststellen, dass die abgefragten Orte und
Treffpunkte in der Regel bekannter sind, als viele Angebote der Kinder- und
Jugendarbeit. Informelle Treffpunkte werden zu einem grof3en Teil von den Befragten
regelméfig aufgesucht. Erfahren sie eine gelegentliche Nutzung, dann trotzdem von
einer grofRen Anzahl der Jugendlichen. Die genannten Treffpunkte werden durch
einige Aussagen der Nadelmethode erneut bestatigt und dartber hinaus mit
Kommentaren tGber den Grund der jeweiligen Nutzung versehen (siehe unten).
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Orte und Trefipunkte

Ranking der fiinf keliebte sten Crte und Treffpunkte (NHennungen ,besuche ich regeimalig” absteigend sortiert) im
soziocdemografischen Vergleich

Basis n=285

In der folgenden Liste sind Orte und Treffpunkte fiir Kinder und Jugendliche in Ohringen und Umgebung aufgelistet.
Kreuze bitte an, welche Du davon kennst oderin Deiner Freizeit besuchst™

GESAMT
1. We
Donaldy?
Burger
King
2.
Bahnhof
3.
Stadion/
Sportplatz
4.
Soort:
platze
5.
arktplatz

Jungen

Mc Donald/
Burger
King

Stadion/

Sportplatz

Bahnhof

Bolzplitze

Midchen

Mc Donald!

Burger
King

Bahnhof

Marktplatz

Hofgarten

11-13 Jahre

Stadion/
Sportplatz

Sport-
R
plitze

Mc Donald!

Burger
King

Bahnhof

Marktplatz

1417
Jahre

Mc Donald!
Burger
King

Marktplatz

Bahnhof

Kaufland

Sport-
P dtze

Gymnasium

Sport-

Mc Donald/
Burger
King

Bolzplitze

Stadion/
Sportplatz

Real-

S IJii!I

Mc Donald’
Burger
King

Sport-
plitze

Stadion/
Sportplatz

Marktplatz

Bahnhof

Gemein-
schafts-
schule

Mc Donald’
Burger
King

Kaufland

Marktplatz

Stadion/
Sportplatz

Bahnhof

Fdrder-

Bahnhof

Marktplatz

Stadion/
Sportplatz

Im Ranking der meist besuchten Treffpunkte im soziodemografischen Vergleich,
zeigt sich, dass es vorrangig die alteren Jugendlichen zwischen 14 und 17 Jahren
sind, die die Fastfoodrestaurants ,Mc Donalds“ und ,Burger King“ sehr haufig
frequentieren. Aul3er bei Schiler/-innen der Forderschule sind die Restaurants bei
Jugendlichen aller Schulformen in etwa gleich beliebt. Es fallt auf, dass die
beliebtesten Treffpunkte der Jungen Sportplatze sind, wahrend sie in den Top Five

Nennungen der Madchen auf Platz finf liegen
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Utopisches Jugendzentrum

Das ,Utopische Kinder- und Jugendzentrum®

LWas wire Dir an einem Kinder- und Jugendzentrum besonders wichtig, damit Du es besuchen wiirdest

W sngen
B nadchen

Basis: Alle Befragten, dieeine Angabegemacht haben, n=280.

Dass Strel oder
e met! W-Lan mg’ :-nr:: n Konfike m R anderen
Nukzung et pam Jugndiichen Tredich
gEREtw enden
AuBangetance,
Dass mehe Freude auf dam man ;ﬁl’: ?r;" :rde":l
25 3uch besuchen soEkEn oder échnaaelha:lgma =
AnangEn” kann
Cass ERmE meken
Freunden anne Kicker, BlIER, Hirte el
Erwachsens irefin Flipper Bewemugen e
kamn
Eh Ca%, hdem man Kinstiensche K Raile
Snacks und Casrarke Spkkxansal Angenez, 7 6. Mk,
kaufen kann. Folografienzn efc.
SponERezE.
Na nife 17 die SRk
Kihoabende Fulia R oder
- sezzomn - TS ‘
Dass k1 dort kelnen )
Strezsmlt ancdern Dhac::mean:le. Korzens
Jugendichen habe T
Ehen Raum, Hille und Lnfersilizung
MEzDeRer, mEdenen der mur Srmeh bl Pronlemen in
i mih quivesiene wd mekne mehem AR2g(z 5. h
Chpeda BL Scnuk, CliQie, Zunause)
SponMEIgEDde, 26, m[:::l?mm'n
Tanzen, Fullkall mma&mm‘i Prbe@um eFandriume
Tumkr Wetoewene dart

Bei den Winschen der Befragten flir ein utopisches Jugendzentrum steht an erster
Stelle ein Internetanschluss und freies W-Lan rund mit 80%der Nennungen. Auf Platz
zwei befindet sich das wichtige Kriterium ,dass Freunde das Jugendzentrum auch
besuchen®.

Die zusammenfassend wichtigsten Kriterien fir den Besuch eines Jugendzentrums
stellen u.a. soziale Faktoren, wie z.B. Mitarbeiter/-innen oder Freunde dar. Es stehen
eher atmosphéarische Kriterien im Vordergrund als eine konkrete Angebotspalette
sowie z.B. einen Ort, an dem man ohne padagogisierte Aufsicht Zeit mit Freunden
verbringen kann (75/76,7%) oder eine ,stressfreie Atmosphare®, ohne Konflikte mit
anderen Jugendlichen (57,9/70,7%). Auf Platz vier wird jedoch von 71,1% der
Jungen und 80,5% der Madchen ein Café genannt, in dem man Snacks und
Getranke erwerben kann. Auch ein Kinoangebot ist stark gefragt (71,1%/79,7%).
Insgesamt bejaht etwas weniger als die Halfte der Jugendlichen die meisten der
abgefragten Kriterien. Weniger Beachtung finden z.B. Bandraume zum Musizieren,
Konzerte oder aber auch Nachhilfe fur schulische Aufgaben.

Betrachtet man geschlechtsspezifische Unterschiede wird deutlich, dass Jungen in
einigen Punkten andere Anspriiche an ein Jugendzentrum haben als Madchen.
Besonders deutlich wird der Unterschied bei dem Bedarf an Sportgeraten. Hier

nennen 67,5% der Jungen eine solche Ausstattung als wichtig, wahrend nur 31,6%
18



der Madchen Sportgerate als wichtig empfinden. Kicker, Billard und Flipper werden
ebenfalls von 69,1% der Jungen bevorzugt. 73,7% der Jungen winschen sich eine
Spielekonsole in der Jugendeinrichtung, wahrend nur 27,8% der Madchen diesen
Wunsch angeben. Bei kreativen und kunstlerischen Angeboten haben mehr
Madchen den Anspruch an eine Jugendeinrichtung: 46,1% der Madchen zu 17,1%
der Jungen. Bei der Unterscheidung nach Altersstufen werden keine signifikanten
Unterschiede deutlich. Interessant ist jedoch, dass die jlungere Altersgruppe
zwischen 11 und 13 Jahren in allen Bereichen héhere Anspriiche an eine utopische
Jugendeinrichtung stellt, als die Gruppe der 14- bis 19-jahrigen.
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2.2 Ergebnisse Nadelmethode

| Jugend-Pavillon

Jungen

160 Jugendliche haben den Jugendpavillon mit einer Nadel gekennzeichnetund lhre

Winsche notiert. Die Kommentare werden im Originalzitat wiedergegeben und wurden in
folgende Themenbereiche gegliedert

Rahmenbedingungen

Medien

Angebote und Aktionen
Raumlichkeiten/ Ausstattung
Ez=zen/ gastronomizches Angebot
Soziales Klima

Partizipation

Atmosphdre und Ambiente

Auf die Frage, ob der geplante Jugendpavillon sowie sein Standort bekannt seien,
antworteten 76 Jungen und 84 Madchen mit ,ja“ und markierten diesem mit einer

Nadel. Nach Geschlecht differenziert wurden die aussagen einzelnen Themenfeldern
zugeordnet.

L] Foruchungzsitele i

Hechichule Dussaldarnt
sl auTarEnieTe vty of Ag =

ET.T};"'“ Wiinsche fiir den H g D

Jugend-Pavillon

Rahmenbedingungen

»alleine ochne Erwachsenen sein (5 Nennungen)
d *kein nerviges Personal

sfreier Eintritt

*Pause machen

=Ausschilderung

Busse, die auch spater vom Zwetschgenwaldle hoch und runter fahren
mehr Infarmationen

gute Mitarbeiter
lustige Betreuer

Betreffend der konzeptionellen Rahmenbedingungen eines Jugend-Pavillons werden
zwar hauptséchlich Einzelnennungen getatigt, diese enthalten aber interessante
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Hinweise fir eine konzeptionelle Umsetzung. FUnf Nennungen der Jungen
beinhalten eine Mdglichkeit, sich ohne Erwachsene mit Freunden treffen zu kénnen
und unterstreichen somit die Ergebnisse des Fragebogens. Eine weitere Nennung
bezieht sich diesbezuglich auf ,kein nerviges Personal®. Auch zwei Nennungen der
Méadchen beziehen sich auf angenehme Mitarbeiter/-innen. Fur ein Madchen ist es
besonders wichtig, dass eine ausreichende Busanbindung an das Jugendzentrum
besteht.

N Wiinsche fiir den H 5 D

Jugend-Pavillon

FSPE

Medien

d =W-LAN (26 MNennungen)
*Spielekonsole {10 Nennungen),
«Zocken
=Femseher zum Zocken
-Femseher

Q = W-LAN(19 Mennungen)
= Raum fiirs Zocken

Auch in den Antworten der Nadelmethode fallen insgesamt 45 Nennungen auf
kostenfreies W-Lan. Von den mannlichen Befragten wird auf3erdem der Wunsch
nach Spielekonsolen und Computerspielen geauf3ert (12 Nennungen), hingegen
wilnscht sich ein Madchen einen ,Raum flirs Zocken®.
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Wiinsche fiir den
Jugend-Pavillon

Angebote und Aktionen

*Dizco /Feiern (3 Nennungen}
*Freizeitaktivitdten (2 Mennungen})
=Ausflige
d *Unterhatung
*Mu=ik
*Bands
*FulZball
*Kino

Q * Musik (4 Mennungen},
* tanzen {2 Mennungen})
* Freizetangebote (2 Nennungen})
* Kreatives Angebot
* Sportangebote
* Tiere
* “eranstaltungen wisgemeinsame Abende
Ausflige

* Unterhakung
* gemeinzame Pizzaabende
* Party/Disco

= Malen und Fotographieren

= MachhilfefHauzaufgabenbetreuung
* Musikschule

* kostenloses Fitness

* Konzerte

* Kinocabende

= coole Projekte

* Workshops

Die Nennungen der einzelnen Wunsche nach bestimmten Angeboten fallen
ausgesprochen vielfaltig aus. Moéglichkeiten zum Feiern. Freizeitangebote, Projekte
und Unterhaltung im Allgemeinen werden von sieben befragten genannt. Sowohl bei
Jungen als auch bei Madchen besteht der Wunsch nach Disco- oder Partyabenden.
Jugendlichen genannt. Einzelne
Nennungen fallen auf musikalische Angebote, Kino, Konzerte oder Ausfliige. Die
Nennungen spielen im grol3en Mafle die Aussagen der Erhebung durch den

Sportangebote werden insgesamt von vier

Fragebogen wieder.

Hochichule Dussaldan

Wiinsche fir den
Jugend-Pavillon

HSD

Raumlichkeiten/Ausstatiung

*wiel Platz (5 Mennungen};

r »geteilte Rdume fir Cliguen, wo man chillen kann

(4 Nennungen})

*Billard (4 Nennungen}
*Kicker (3 Nennungen})
*gin Reck (2 Mennungen}
*Fitnessstudio

* Partyraume zum Feiern (9 Mennungen})
Q * Chillecke ({2 Nennungen}

* ginen Raum mit meinen Freundinnen (2 Mennungen};

* Aufgeteilte Rdume , die Cliguen selber
gestalten kinnen

* Fitnessraum

* Tischkicker

*gigenen Raum mit den Jungs
*Tischtennisplatte

*Musikanlage

*Grolkeres freies Gebiet wie z.B.
kleiner Park

*Sportanlagen

*Sofa, Chillraum

* mehrere Rdume firverschieden
Gruppenfaufgeteite Raume

* Swimming Pool

* Leinwand

* Gratizspiele

* Kunstraum

* Buacherei

* Ateliers, Fotordume
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Zum Thema ,Raumlichkeiten und raumliche Ausstattung® fallen finf Nennungen auf
ein grofRes, gerdumiges Jugendzentrum, zusatzlich werden von acht Jugendlichen
R&ume genannt, die man separat mit dem eigenen Freundeskreis nutzen darf. Billard
und Kicker erhalten finf Nennungen der Jungen. Neun Madchen legen Wert auf
.Partyraume®. Zusammenfassend scheint eine funktionale Aufteilung und gerdumige
Ausstattung von hoher Wichtigkeit zu sein.

Pt

Wiinsche fiir den
Jugend-Pavillon

Essen [ gastronomisches Angebot

=kostenlos essen (7 MNennungen);
=Snacks und Getrénke (3 Nennungen);

Kifc (Fastfoodkette)

«Cafeteria,

= kleine Snacks und Getranke (8 Mennungen)
» Essen (2 Mennungen),
= einen Automaten zum Essen kaufen

= Cafeteria

Hechachule Dusisidort

Insgesamt beziehen sich 23 Nennungen auf ein gastronomisches Angebot in
unterschiedlicher Form. Dabei zeigen sich Wiinsche nach kostenloser Verpflegung,
aber auch mach einem Automaten, an dem man sich selbststdndig Speisen
beschaffen kann sowie auch ein Cafeteria-Modell. Zwei Nennungen fallen auf das
Angebot einer Fastfoodkette im Jugendzentrum.
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Hochechule Dusealdord

Wiinsche fiir den H D

Jugend-Pavillon

Soziales Klima

=Dass da nicht so viele Asis rumhangen

d «kein Streit
Freunde missen hin

=das Freunde kommen
=dass es nicht nur von einer Cligue benutzt wird
=Dass es nicht in der Gegend von Gangs ist

= Gerechtigkeit
Q = dass man da sitzen kann, chne gestért zu werden
= angenehme Gesellschaft
= keinen Streit
= mit Freunden treffen und Spal® haben
= viel Spal?
= Dass man sich ungestont Treffen kann
» dass man dort nicht geargert
= freundliche Leute
= keine Jugendlichen, die den Pavillon verschmutzen oder zerstdren

Auch hier zeigt sich das zentrale Kriterium, das Gleichaltrige und Freunde die
Einrichtung besuchen, als ausschlaggebend (Vier Nennungen). Besonderen Wert
legen die Jugendlichen aber auf eine angenehme, konfliktfreie Atmosphare. Acht
Nennungen beziehen sich darauf, dass von den Jugendlichen als unangenehme
oder storende Personen wahrgenommen werden (z.B. Asis, Gangs, andere Cliquen)
sich nicht im Jugend-Pavillon aufhalten sollten. Gleichzeitig soll eine ungestérte
Atmosphéare entstehen und nicht eine Clique den gesamten Raum fir sich
beanspruchen.
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Hochichule Disssidont

Wiinsche fiir den H
Jugend-Pavillon

2%
S

Partizipation

d mehr auf die Winsche der Jugendlichen eingehen

Q = Aufgeteilte Raume , die Cliguen selber gestalten kénnen,
« Dass es schin aussieht und wir mit gestalten kénnen

Insgesamt fallen drei Nennungen aufn Mitbestimmungsrecht und Maoglichkeiten zur
Partizipation. Auch hier spielen vor allem die Raumlichkeiten und die ,Mdglichkeiten
sie nach Wunsch aufzuteilen oder zu gestalten eine Rolle.

Mochechule Diwsaidon

Wiinsche fiir den H
Jugend-Pavillon

Pt

24
O

Atmosphire/ Ambiente

d =dass es schin ist

=gemitliche Einrichtung,

schén, freundliches Ambiente

Dass es schién aussieht und wir mit gestalten kénnen
offener Ort

dass es cool wird

modern

Eine jugendgerechte, gemdutliche Einrichtung, eine ,schone Gestaltung“ sowie ein
offener, einladender Ort werden von insgesamt 7 Schuler/-innen genannt. Konkrete
Vorschlage zur Gestaltung machen sie dabei nicht,
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Forsthungistele fe Hochichule Ddiagldart
O sosiakeaumanieetiorie | ety of Applied Sicw

L Mg Treffpunkte IV/IV H 5 D
Jungen I1 F
Madchen I IZE'

O-Center Vor dem Kaufland
= Shoppen; Weil es dort viele Sachen gibt; Viele Orbe zum = Freunde treffen; sinfach ,weil es viele Lidan im
Einkaufen und Treffen Umnikreis gibt (Déner, Fizza und Co.)

= um zu chillen; ins O-Café gehen; Freunde trefien {3x); da Shoppen; nach Heilbronn chillzn
Q kann man rumschlendam; Eis essen, shoppen; Man kann
viele unterschiedliche Dinge kaufen; lch mag Shoppen und
lz== gamn

= EBin Fahmradweg ohne Laternen = woll viele Bettler; dort reiben sich zwielichtige
Gestalten rum; da sind immer Alkoholiker

| = vigle Asylanten, die einen anstarren; da ist zu voll;
da es dort oft betrunkens Lewte gibt; werschmutzt;
die Kassierarinnen sind nicht nett und es ist nicht

schén da Einkaufen zu gehen; weil da Leute
rauchen usw.

Das ,O-Center* wird von insgesamt 15 Befragten positiv als Treffpunkt markiert. Als
Grinde werden sowohl ,Shoppen/Einkaufen als auch die Madglichkeiten zum
,Freunde treffen“ oder ,Chillen” genannt. Der gezielte Einkauf von Waren scheint hier
also nicht im Vordergrund zu stehen, sondern vielmehr eine Erlebniswelt, die
gemeinsam mit Freunden geteilt werden kann. Ebenso wird der Treffpunkt ,vor dem
Kaufland“ vor allem durch seine unterschiedlichen Mdglichkeiten gelobt, wie z.B.
Fastfoodrestaurants. Gleichzeitig markieren jedoch acht Jugendliche diesen Ort als
negativ, da sie Anstol3 an gewissen Personen(-gruppen) nehmen, die sich dort
aufhalten, wie z.B. von ihnen bezeichnete ,Bettler” oder ,Asylanten®.
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Forschongitele

O sorskaumarniieric
L") Prasisforschang und
LL__ Entwickiung

Treffpunkte: Fastfood Restaurants,
Eiscafes, Backereien etc.

HSD

Jungen -
Madchen .

McDonald's

= kann man sitzen wnd essen {42); chillen
{23¢); man trif ft sich dort mit Freunden (44
wred man kann dort essen und trinken;
freies W-Lan (3x); gutes Essen (3
zszen und nebenbei quatschen; ich habe
dort immer was zu essen; drinnen, wenn
es kalt ist, gibt wenige andere Orie;
Wenn man bisschen chillen will
= Wil ich da rede und esse; Weiles
lecker ist; Da kann man chillen und
Q lecker es=sen {4x); weil ich mich dort
mit Frewunden treffe wnd mich mitihnen
unterhalte; Burger und Cola

d =weil es fertig essen gibt

Burger King/ King Kebab/
Manopizzal
Sakas Gyrosstube

= Freunds haben Bock drauf; gutes
Essen; Hunger, Weil' s geil
=schmeckt {4x) Treffpunkt Freunds;
bester Dbnerladen in dar Stadt; weil
== lecher schmeckt (29

Eiscafés

= gutes Eis (3x); Eis es=an

» wegen Eis- Milchshake, gutes
Eis; kann man sich mit Freundsn
treffzn; Chillen, redsn, sitren

= Wil es dort lecker ist und man
chillen kann {Zx}; Gutes Essen

-— = gkelhaftes Eis

Hochschule DUsssidon

Wie auch die Ergebnisse des Fragebogens, zeigen die der Nadelmethode, dass
insgesamt gastronomische Angebote und Fastfoodrestaurants eine wesentliche
Aufenthaltsqualitat fir Jugendliche in Ohringen haben. Alleine 37 Nennungen fallen
auf die ,McDonalds” Filiale, insgesamt werden aber auch kleinere Bistros, Imbisse

oder Eiscafés genannt.

Durchgangig wird als positives Merkmal neben den

Speisemoglichkeiten auch ,Freunde treffen“ (9 Nennungen) als Mdglichkeit genannt.
Mc Donalds Uberzeugt zu dem durch ein kostenfrei zugangliches W-Lan Angebot (3

Nennungen)
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Marktplatz Hofgarten
= Es= gibt dort Liden und man chillt mit Freunden; mit = Vor der Baustelle war es ein ruhiger Ort; viel Plate
Freunden trefian {2x);. wiele hibsche Madchan

= &5 iist beguem; man fiihlt sich wahl {22); ich bin da einfach
gem=; Macht dort Spalk zum Chillen; Es gibt viele Lad=n,

viele Miglichkeiten ,sich aufzu halten; Mit Freundan - es ist keise und bequem; Park gemiitlich; weil es dort
chillen {2x); Wil man dort chillen kann; ich gehe dort =chin ist; wegen dem Spielen; Matwr (2} und ruhig;
gerne essen; weil man sich mit Freundsn gut trefien kann im Sommear Ficknick auf der Wiese, Tiere, Grinflichean

{22} uned Laden in der M3he sind; schoner Ort; zum
Einksufen {Z2); Trefifpunkt, Sizmoglichkeiten, nshe an
Kaffess und Liden

d = Dwort sind bestimmte Cliguen ,die sich trefien; wegen den =wagen der Landesgartenschau; Umbsu wom Hofgaren
Asozizlen; langweilig; Mochtegem Lewute chillen dort

Q = Drort sind bestimmte Cliguen; wegen den asozialen = Durch die Landesgartenschau

Der Marktplatz erhalt insbesondere von den Madchen eine positive Bewertung (19
Nennungen), aufgrund seiner positiven Atmosphare, in der man sich ,wohlfihlt* und ,chillen
kann“. Hingegen fallen auch finf Nennungen negativ aus, da bestimmte Cliquen und
Gruppen als stérend empfunden werden. Insgesamt 8 Jugendliche nennen den Hofgarten
als beliebten Treffpunkt.
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Kino

da Filme gucken kann {2x); Man kann

= weil ich game ins Kino gehe; weil man - —
d da mit Freunden Filme schawsn (2x);

Kino(Zx;

= Kino, gute Beschiftigung; neue Filme .
anschauen, jederweill, wo esist;
Freunde Filme {Zx); ich schaue geme

Filme; ich trefie dort Freunde; ich
gehe geme mit Freunden ins Kino

= weil der Schirm klein ist {Hohy};

d
Q

Angebote

5

Biicherei

ich les= geme; weil s sehr visle Bicher
gibit, diie ich noch nicht gelesen habe;
dort ist es imimer ruhig wed ich lkann mir
vigles ausleihen; kann ich interessane
Biicher awskeiben und lesen (3, weil ich
dann keine Bilcher kaufen muss; ruhig
und Biicher; [ch filhde mich Sicher, wohl,
stibere nach Bichern, lese Bicher {12);
Ich lese gemse Bicher und Mangas, ich
finde da auch Zeichenlehrmaterial

zu langweilig; ich lese nicht, zu viele

Bikcher, kein Bock; weil die Leute dumm

sind
Ich kese keine Biicher

Hochichule Dlssaldon

HSD
o
=

Freibad
Wil ich da 1x pro Weche trainizre
wnd swch geme schwimme; Wassar
ist nass; weil man schwimmen kann;
ich schwimime geme{2x); Man kann
Freunde treffen, Spal haben und
schwimmen
macht Spal (4X); Mit Freunden,
weil s cool ist; Mit Freunden
Rurtschen; weil man sich dort trefizn
kann; wenn es warm ist (2x); Ich
gehe immer im Sommer regelmalig
schwimmen; Weil ich geme
schwimme; Abkiihheng (2x); Mit
Freunden Spalk haben (4:x); weilich
schwimmen liebe ; Freibad-Schin;
weil s gin Freibad ist

= vielzu viele Leute; es ist zu kilein fiir

Ohringen, aber &= kommen veoll vige
Menschen; immer iiberfiillt (2
gehe ich nicht gemse hin, weil man
da nicht braun wird; die Umkleiden
fiir Schulen sind zu klein; weil es
daort langweilig und klein ist (2); zu
wenig Angebots;

Ahnlich wie im Fragebogen werden auch hier die kommerziellen Angebot, wie das
Kino oder Freibad stark positiv benannt. Das Freibad erhalt insgesamt 29 positive
Bewertungen, davon 23 von den Madchen. Als Grund genannt werden die
freizeitsportliche Aktivitat ,Schwimmen“ und sich mit ,Freunden treffen®. Das Kino
erhalt insgesamt 17 Markierungen als beliebter Treffpunkt. Gemeinsam mit Freunden
Filmeanschauen ist hier das haufigste Kriterium. Die Stadtblcherei erhalt vor allem
von den Madchen Markierungen (Zehn Nennungen). Vorrangig wird die grol3e
Auswahl an Biuchern genannt sowie eine angenehme Atmosphare: ,Ich flhle mich
dort sicher und wohl“. Funf Jungen bewerten die Stadtbiicherei hingegen als

.langweilig“ oder uninteressant.
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2.3 Ergebnisse Zeitbudget

Duerschnitt der Freizeittdtigkeiten von 67 Jungen wochentags (Montag bis Freitag)

24-D6 DE-0E DE-10 1-12 12-14 14-16 16-18 1B-20 20-22 22-24
Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr

100%

0%
BO%
40%
20%

= SchiaEn = Styken = Schule
Lemen = M zhlzeiten; 3uswirs essen ® Hausar beit, Arbeienilobben
Z=it mit der Familie Freunde refien Lesen
® Sport im Versin; Frezaitsport BTV, DV O'Blu-ray; online gucken Caompu Erspisle
Inter net ® b usik haren ® Chillen
REST Hzine Angabe
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Unter der Woche ist der Tagesablauf der Jungen im Vormittagsbereich hauptséchlich
gefullt durch ,Schule®. Wahrend erst zwischen 14 und 16 Uhr die Schule endet, wird
danach zwischen 16 und 18 Uhr ebenfalls Zeit mit Hausaufgaben und schulischen
Tatigkeiten verbracht. Die Zeitfenster fur freie Zeit beginnen demnach erst relativ
spat am Nachmittag zwischen 14 und 18 Uhr. Die freie Zeit nach der Schule wird von
den Jungen héufig fur Sport genutzt. Darunter fallen sowohl Nennungen zu Sport im
Verein als auch zu freizeitsportlichen Téatigkeiten. Eine weitere haufige Tatigkeit ist
~,Ccomputerspielen®. Insbesondere zwischen 16 und 22 Uhr nimmt der Anteil fur
Computerspiele zu. ,Freunde treffen” findet dartiber hinaus im Zeitrahmen zwischen
16 und 20 Uhr Beachtung. Der grtf3ere Anteil gerade in den Abendstunden wird
hingegen mit Fernsehen verbracht (20-22Uhr). In der Zeit zwischen 22 und 24 Uhr
steht Schlafen als ,Tatigkeit* an erster Stelle.
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o Cuerschnitt der Freizeittatigheiten ven 87 Jungen am Weoechenende [Samstag!Sonntag) ‘J

24-06 D608 OE-10 10-12 12-14 14-16 16-18 1810 -2 22-24
Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr

100%

N —--

—
0%
40
20
0%

&+

#

. [
- E— . S
I
I — |
B Schlafen B Stylen B Schule
Lernen B Mahlzeiten; suswérts essen B Has arbeit; Arbeiten/lobben
Zeit mit der Familie Freunde treffen Lesen
B Sport im\erein; Freizeits port = TV, DVDBlu-ray ; online gudhen Computerspiele
Internet ® Musik hiren ® Chillen

Wochenende wird vor allem in den Morgenstunden bis zum Mittag viel Zeit mit
Schlafen verbracht. Es wird deutlich mehr Zeit fur ,Freunde treffen verwendet als
unter der Woche. Computerspiele finden am Wochenende eine ebenso zeitlich gleich
grol3e Zuwendung wie das Treffen mit Freunden. Zwischen 12 und 20 Uhr wird ein
kleinerer Teil der Zeit damit verbracht, Zeit mit Verwandten oder der Familie zu
verbringen. Grolere Bedeutung hat hingegen ,Chillen/Abhangen/Nichts tun®. Zwar
werden hierflr auch kleinere Zeitfenster genannt jedoch zeigen sich diese tber den

ganzen Tag verteilt.
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Querschnitt der Freizeittdtigkeiten von 42 Madchen wochentags (Montag bis Freitag)

24-DE 0E5-0E 0E-10 10-12 12-14 14-16 16-18 1E-20 20-22 22-24
Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr

100%

80%

0%

B SchlaiEn B StyEen B Schule Lermsen

=W shizeten; suswirts essen ® Hzwsar beit, Arbeitenilobben Zeit mit der Familie Freunde frefien
Lezan B Sport im Verin; Frezeitsport BTV, OV O¥Blu-ray; online gucken = Compuerspiele
Internet ® kM usik héren  Chillen REST

Wie auch bei den Jungen ist der Morgen durch die Schule abgedeckt. Freizeit
beginnt also ebenso Jungen zwischen 14 und 16 Uhr. ,Essen und Mahlzeiten® finden
bei den Madchen haufigere Nennungen. In ihrer Freizeit nutzen die Madchen
deutlich weniger Computerspiele als die Jungen, auch steht Sport weniger im
Vordergrund. Dafur wird der grofdte Teil der Freizeit mit ,Freunde treffen” und
.1 V/IFernsehen“ und ,Internet® verbracht. ,Abhangen/Nichts tun“ wird bei Madchen
wie bei den Jungs ebenfalls als Freizeittatigkeit genannt. In den Abendstunden wird
neben ,Schlafen“ zu einem kleinen Teil ,Fernsehen® und ,Freunde treffen“ genannt®,
wobei das ,Fernsehen“ ab 20 Uhr deutlich an Relevanz gewinnt. Am Wochenende
wird von den Madchen ebenso ,Schlafen bis in die Mittagsstunden (12Uhr) genannt,
wie bei den Jungen. Die freie Zeit wird bei den Madchen jedoch Uberwiegend zum
.Freunde treffen“ genutzt. Bei den Nennungen handelt es sich auch hier nicht um
Computerspiele, sondern um Fernsehen und Internetnutzung. Treffen mit
Verwandten oder der Familie werden ebenfalls h&ufiger genannt. Der
Fernsehkonsum verstéarkt sich mit den fortschreitenden Abendstunden.
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Querschnitt der Freizeittdtigheiten von 42 Madchen am Wochenende (Samstag'Sonntag)

24-06 D5-08 OE-10 112 12-14 14-16 16-18 18-20 20-22 22-24
Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr

100%

—
50%
50
A0
20
0%

#

F

F

B Schiafen B Stylen B Schule
Lernen B Mahlzeiten; susw&rts essen B Haus arbeit Arbeiten/lobben
Zeit mit der F amilie Freunde treffen Lesen
B Sport imVerein; Freizeits port B TV; DVD/Blu-ray; online gudken Computers piele
Internet B Musik hiren B Chillen
REST Keine Angabs 18

Von Jungen wie von Madchen werden die Abendstunden am Wochenende kaum fir
Aktivitaten, wie Ausgehen, Discotheken oder Kneipenbesuche verwandt. Die in den
Ergebnissen des Fragebogens beschriebenen beliebtesten Freizeitaktivitaten aus
den Bereichen ,Freunde®, ,Medien“ und Sport“ finden sich auch im Zeitbudget bei
beiden Geschlechtern wieder. Aufgrund der Befragungsmethodik, die es nur erlaubt
eine einzelne Tatigkeit in ein bestimmtes Zeitfenster einzutragen, kann nicht davon
ausgegangen werden, dass es die befragten Schuler/-innen tatséchlich nur einer
einzelnen Tatigkeit nachgehen. Es ist vielmehr zu vermuten, dass gleichzeitig
mehrere Aktivitaten stattfinden. Die angegebene Freizeitbeschaftigung spiegelt aber
explizit die von den Befragten vordergrindig wahrgenommene Aktivitdt wieder.
Insbesondere bei medialen Tatigkeiten, wie Computerspielen oder Internetnutzung
ist zu vermuten, dass parallel andere Tatigkeiten durchgefuhrt werden. Der
Bundesverband Informationswirtschaft, Telekommunikation und neue Medien
(BITKOM) stellt in der Studie ,Jugend 2.0 die Tatigkeiten nach Haufigkeit dar, denen
im Internet nachgegangen wird. Gerade Téatigkeiten, wie ,Filme/Videos schauen®,
,Musik horen® ,Chatten“ ,Musik herunterladen® wird eher ,nebenbei“ nachgegangen
(vgl. BITKOM 2011). Es kann also davon ausgegangen werden, dass die genannten
Tatigkeiten um ein vielfaches vielféltiger sind und insbesondere durch mediale
Aktivitdten begleitet sind. Zusatzlich gibt die Darstellung des Zeitbudgets Aufschluss
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dariiber, welche genauen Zeitrahmen fir diese Interessen zur Verfigung stehen.
Insbesondere den weitreichenden Zeitrahmen betrachtend, den die Schule bis weit in
den Nachmittag beinhaltet, lasst klar erkennen, dass den Jugendlichen freie Zeit erst
nachmittags/abends sowie am Wochenende zur Verfigung steht. Dies lasst
Schlussfolgerung fir potenzielle Offnungszeiten fir Einrichtungen der Offenen Kinder
und Jugendarbeit zu.

3. Konzeptionelle Bausteine

Im ersten Teil dieses Berichtes wurden die Ergebnisse der Befragung der
Jugendlichen an den weiterfihrenden Schulen in Ohringen dargestellt. Zum einen
zeigen sich bei den Ergebnissen viele Parallelen zu bundesweiten Studien wie der
Shell-Studie oder der Bitcom, andererseits gibt es auch spezifische Aussagen zur
Situation in Ohringen, der Attraktivitat der Angebote und der Orte sowie der
Praferenzen im Bereich der Freizeit.

Bei der Nadelmethode ist besonders beachtlich, dass insgesamt 160 Jugendliche
eine Nadel an den Ort des Jugendpavillions gesteckt und damit gezeigt haben, dass
sie den Ort schon kennen. Sie haben dariber hinaus jeweils Kommentare
geschrieben haben, die sehr interessante Aussagen Uber die Erwartungen und
Wiinsche der Jugendlichen zum Jugendpavillon beinhalten.

Auch das Zeitbudget zeigt neben den (blichen geschlechtsspezifischen
Unterschieden und unterschiedlichen Nutzungen von Medien, insbesondere
Computerspielen (im bundesweiten Trend) die konkrete Situation von Jugendlichen
in Ohringen mit ihrer schulischen Belastung, aber auch den Freizeitaktivitaten, dem
,Chillen“ usw. sowohl in der Woche als auch am Wochenende.

Im Folgenden soll nun der Versuch gemacht werden, ausgehend von diesen
Ergebnissen, aber auch unter Einbezug bundesweiter Trends und zahlreicher
Modellprojekte und Konzepten, die wir in den letzten Jahren beobachtet bzw.
untersucht haben einige Bausteine zu formulieren, die aus Sicht der
wissenschaftlichen Begleitung im Jugendpavillion umgesetzt werden sollten.

Dabei geht es aber nicht nur um diese neue Einrichtung fir die Jugendarbeit in
Ohringen sondern auch um das Gesamtkonzept der Kinder- und Jugendarbeit sowie
der Schulsozialarbeit. Dieser Zusammenhang erscheint uns besonders wichtig, um
die Erwartungen an den Jugendpavillion nicht zu Uberziehen sondern das
Gesamtkonzept der Kinder- und Jugendforderung in Ohringen zu betrachten und
weiter zu entwickeln. In diesem wird der neue Jugendpavillion sicher eine wichtige
Rolle spielen aber in Kooperation und in konzeptioneller Verbindung zu den anderen
Einrichtungen und Bausteinen wie der mobilen Jugendarbeit, dem
Jugendkulturzentrum und der Schulsozialarbeit.

Der im Ohringer Team bestehende direkte Zusammenhang zwischen
Schulsozialarbeit und Offener Kinder- und Jugendarbeit kann genutzt werden, um
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beide Arbeitsbereiche starker aufeinander zu beziehen, ohne die schulorientierte
Funktion der Schulsozialarbeit zu vernachlassigen. Der Jugendpavillion bietet auch
auf Grund seiner Lage zwischen den drei weiterfihrenden Schulen einen
Kristallisationspunkt in der Weiterentwicklung der Kinder- und Jugendférderung in
Ohringen sowie der Schulsozialarbeit insgesamt.

Beschreibung einzelner Bausteine

Im Folgenden werden vor dem Hintergrund der Ergebnisse unserer Befragung, aber
auch der in Gremien etc. geaul3erten Erwartungen von Jugendlichen, aber auch
Erwachsenen erste Bausteine formuliert, die im Jugendpavillion realisiert werden
sollten. Dabei geht es um das jeweilige Thema und den Bezug zu den Ergebnissen
unserer Befragungen, den daraus abzuleitenden Zielen und Umsetzungsschritten
sowie vergleichbaren Modellen und Beispielen aus anderen Stadten.

Quer zu den Bausteinen liegen die Dimensionen:
e Geschlecht, d. h. die Frage, wie der Arbeitsbereich/das jeweilige Thema von
Jungen und Madchen mdoglicherweise unterschiedlich gesehen, erlebt und
genutzt wird (z. B. Medien).

e Es geht immer auch um die Nutzung virtueller Raume bzw. der (neuen)
Medien, die heute allgegenwartig sind!

e die Frage nach dem Zeitbudget der Jugendlichen angesichts der
Veranderungen in der Jugendphase, besonders im Hinblick auf die zur
Verfligung stehenden Zeiten.

e Weiter muss auch gefragt werden, wie das jeweilige Thema von anderen
Einrichtungen und Projekten innerhalb der Kinder- und Jugendférderung in
Ohringen bearbeitet, aufgenommen und bearbeitet wird, d. h. auch, welche
Auswirkungen dieses Thema auf das Gesamtkonzept hat und welche
Umsetzungsschritte und Aktivitdten tatsachlich im neuen Jugendpavillion
umgesetzt werden sollten oder in vorhandenen Bausteinen wie der
mobilen/cliquenarbeit, dem Jugendkulturzentrum Fiasko oder bei Vereinen
und Verbanden.

Essen, Erndhrung

Wie bei der in Deutschland insgesamt, aber auch in Ohringen verbreiteten positive
Bewertung von Fastfood-Locations und der hohen Bedeutung von Cafés,
teilkommerziellen Angeboten und kommerziellen Bereichen geht es bei dem Thema
Essen und Ernahrung nicht nur um die Nahrungsaufnahme! Fur Jugendliche spielt
die jeweilige Atmosphéare eine wichtige Rolle, die Rahmenbedingungen (z. B. kein
Verzehrzwang), die Frage, ob Peers und Freunde ebenfalls dort sind, Ausstattung,
Style etc. Auch sollen solche Raume aus Sicht der Jugendlichen nicht padagogisiert
sein, weshalb z. B. teilkommerzielle Jugendcafés - dort wo sie realisiert werden
konnten - zum Teil hohe Attraktivitat besitzen.

In den Fastfood- Restaurants etc. kénnen sich Jugendliche relativ einfach eigene
Raume aneignen, sich ohne die standige Anwesenheit von Erwachsenen bzw.
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Padagog/innen bewegen und verhalten und zeigen dabei durchaus Interesse an
Formen der Mitarbeit etc. (s. u.).

Ziel ware es fur Ohringen, ein Jugendcafé im Jugendpavillion zu realisieren, der
dazu sowohl architektonisch als auch von seiner Lage zwischen den drei Schulen
eine ideale Location darstellt. Es sollen schulform- und schichtibergreifend sehr
unterschiedliche Jugendliche angesprochen und auf jeden Fall muss verhindert
werden, dass einzelne Cliquen ein solches Jugendcafé dominieren und/oder auch
andere Gruppen verdrangen.

In Bezug auf die Geschlechter zeigt sich, dass sowohl Jungen als auch Madchen
solche Locations gerne nutzen und es hier keine besonderen Unterschiede gibt. Ein
Jugendcafé muss heute Uber WLAN-Zugang verfligen, das zeigen nicht nur unsere
Befragungen in Ohringen, sondern auch bundesweite Studien und Erfahrungen.

Bezogen auf das Zeitbudget der Jugendlichen ist hier vor allen Dingen die Zeit nach
der Schule bis in den frihen Abend zu nennen (mit dem Problem der Mobilitat in den
spaten Abendstunden!). Die Frage, ob ein solches Café auch am Wochenende
offnet, muss diskutiert werden.

In Bezug auf das Gesamtkonzept der Kinder- und Jugendférderung in Ohringen
wuirde die Einrichtung eines zentralen Jugendcafés einen neuen Baustein darstellen,
der bisher in den vorhandenen Einrichtungen nicht realisiert werden kann, so dass
dies auch ein Alleinstellungsmerkmal des Jugendpavillions ware.

Die Umsetzung koénnte als gemeinsam von mehreren Schulen organisiertes
Schilercafé erfolgen (s. u. im Baustein Kooperation der Schulen). Die Frage der
Schulerndahrung ist mit diesem Thema zwar auch angesprochen aber sollte in
anderer Weise geklart werden (s. u.). Auf jeden Fall wiinschen sich die Jugendlichen
auch konkrete Verpflegungsangebote

,»Chillraume“/Riickzugsrdaume

Auch auf Grund der Ausweitung von Schule, aber auch der Verhauslichung von
Kindheit und Jugend insgesamt, d. h. der starken Zunahme der Zeitkontingente, die
Kinder und Jugendliche in Institutionen zubringen, ist der Wunsch nach
Riickzugsraumen nicht nur in Ohringen feststellbar.

Der Begriff des ,Chillens” steht fur Jugendliche nicht nur fir nichts tun oder Passivitat
(aus Sicht der Erwachsenen) sondern auch eher fir die klassische Freiraumfunktion
der Jugendarbeit, d. h. R&ume zu nutzen, die nicht so reglementiert sind, in denen
Erwachsene nicht oder kaum anwesend sind und in denen Jugendliche vor allen
Dingen ihren Interessen nachgehen kénnen. ,Chillen® bedeutet auch Kommunikation
mit Freunden etc.

Diesen Baustein sehen wir in direkter Verbindung mit dem genannten Jugendcafé,
aber dennoch als eigener Baustein, der auch raumlich verwirklicht werden musste.
Hier gibt es grofRe geschlechtsspezifische Unterschiede z. B. in Bezug auf das
Vorhandensein von Computerspielen etc. Auch hier gilt die allgegenwartige
Kommunikation zwischen den Jugendlichen.
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Besonders herausragend fur die Gestaltung eines Chilllaums — auch im
Ubertragenen Sinne — sind die Mitwirkungsmaoglichkeiten der Jugendlichen. Es macht
aus unserer Sicht keinen Sinn wenn Erwachsene hier sozusagen Mdbel aussuchen,
die fur Jugendliche zum Chillen geeignet sein sollen. Die direkte Mitarbeit der
Jugendlichen sollte gesucht werden, z. B. auch in Form von ganz konkreten
Workshops in denen Jugendcafé und angrenzender Chillraum von Jugendlichen
mitgeplant werden kann.

Ziel ware es hier, einen Raum oder Raume (auch im Ubertragenen Sinne) zur
Verfligung zu stellen, die gerade in der Location des Jugendpavillions zwischen den
drei Schulen fur die schulfreien Zeiten genutzt werden kann und entsprechende
Ruckzugsmaoglichkeiten bietet. Auch in der Verwaltung des Chillraums sollte es hohe
Selbstorganisations- und Mitsprachemdoglichkeiten der Jugendlichen geben (s. u.).

AuBer in der Ausstattung sehen wir hier keine deutlichen geschlechtsspezifischen
Unterschiede, beide Geschlechter wiinschen sich solche Rickzugsraume!

Auch die anderen Einrichtungen und Angebote der Kinder- und Jugendforderung in
Ohringen bieten solche Raume zur Zeit nur sporadisch an, deshalb wéare auch dies
ein Alleinstellungsmerkmal des Jugendpavillions, allerdings sollte man auch in
anderen Angeboten darauf achten, dass es solche Chillmdglichkeiten gibt.

Musik und Kultur

Auch in den verbalen AuRerungen der Jugendlichen und in ihren Vorschlagen kommt
die Bedeutung jugendkultureller Ausdrucksformen (Musik, Kultur, Tanz und Film etc.)
immer wieder zum Ausdruck.

Ziel sollte sein, dieses Bedurfnis aufzunehmen und in Form von regelmafRigen oder
temporéaren Veranstaltungen, Projekten im Jugendpavillion zu verwirklichen. In der
Umsetzung misste es allerdings eine intensive Kooperation mit vorhandenen
Angeboten und Anbietern geben, um Konkurrenzen zu vermeiden und
Synergieeffekte zu schaffen. Der Jugendpavillion kdnnte auch als Veranstaltungsort
fur bisher evtl. woanders stattfindende Veranstaltungen genutzt werden.

Dieser Baustein ist kein explizites Alleinstellungsmerkmal des neuen
Jugendpavillions, dies ware auch eine Uberforderung. Jugendkulturelle
Veranstaltungen im Bereich von Musik, Kultur, Tanzen etc. gibt es auch in anderen
Angebotsformaten und dies sollte auch so bleiben. Allerdings konnte der
Jugendpavillion auch auf Grund seiner Lage und seiner raumlichen Attraktivitat hier
zu einem neuen Anziehungspunkt werden, in Form von regelm&Rigen oder
sporadischen Veranstaltungen im jugendkulturellen Bereich, die dort stattfinden. In
einem gemeinsamen Nutzungskonzept mit den anderen Anbietern und Vereinen und
Verbanden musste dieser Bereich speziell geplant und durchgefuihrt werden.

Bewegung, Sport, Korperlichkeit
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Auch diese Themen spielen bei den Jugendlichen eine grof3e Rolle. Dies zeigt sich
sowohl in der hohen Nutzung des Vereinssports als auch in der eigentatigen
Gestaltung von Freizeitsport, der Attraktivitat bestimmter Orte wie dem Stadion etc.
Hier konnte das AuRRengelande des Jugendpavilions mit seiner Skateranlage
intensiv genutzt werden auch in Form von konkreten Angeboten z. B. Madchenkurse
im Bereich des eher jungen dominierten skaten, boarden etc. Auch die Kooperation
mit dem Alpenverein in Bezug auf den Kletterturm kénnte man hier ausbauen.

Ziel ware es hier zu einer guten Kooperation mit den Anbietern in Ohringen zu
kommen, da dieser Bereich kein Alleinstellungsmerkmal des Jugendpavillions sein
kann. Interessante Verbindungen konnte es auch im Bereich von Erlebnispadagogik
zur Schulsozialarbeit geben, etwa auch im Bereich von sozialen Kompetenztrainings
etc. Andere Beispiele aus der Jugendarbeit zeigen, wie es auch gelingen kann,
erlebnispadagogische Ansatze in der Offenen Jugendarbeit zu verwirklichen und sich
entsprechend zu spezialisieren.

Geschlechtsspezifische Aspekte spielen hier durchaus eine Rolle, und zum Teil muss
man hier gezielt Angebote so setzen, dass z. B. Madchen starker in Bereichen
gefordert werden, in denen sie so nicht deutlich genug vertreten sind.

Der Jugendpavillion im 6ffentlichen Raum

Der Besuch des Freibads spielt fiir die Ohringer Jugendlichen eine groRe Rolle und
kann interpretiert werden als ein Bedurfnis nach einem Raum (den das Freibad
bietet), der einerseits Sicherheit bietet und gewisse Grundstrukturen hat, der aber
andererseits den Jugendlichen einen grof3en Freiraum gibt fur die Entfaltung, fur die
Peerkontakte etc. In Bezug auf die Gestaltung des Jugendpavillions gibt es hier
mehrere Verbindungen:

Der Standort des Jugendpavillions und die direkte Verbindung zum Aul3engelénde
(AuBenflachen, Skateranlage etc.) werden den Jugendpavillion auch zu einem
wichtigen Ort im offentlichen Raum machen, auch wenn die Innenr&ume nicht immer
zur Verfiigung stehen werden.

Ziel ware es, den Jugendpavillion in diesem Sinne auch als Ort im 6ffentlichen Raum
zu nutzen und z. B. an Wochenenden entsprechende Projekte durchzufihren. Hier
kénnte es eine Verbindung zur mobilen Jugendarbeit geben, aber auch andere
Anbieter, die Angebote im Offentlichen Freiraum machen konnten den
Jugendpavillion sozusagen von auf3en nutzen (z. B. durch Events im Aul3engelande
in der Nahe des Jugendpavillions und dieser wird als Stitzpunkt etc. genutzt fur
Verpflegung usw.)

Selbstorganisation, Mitbestimmung

Auch durch ihre starke Beteiligung an der Nadelmethode machen die Jugendlichen
deutlich, dass sie sich fur die weitere Entwicklung interessieren. Auch in der
Beantwortung anderer Fragen wird deutlich, wie wichtig ihnen Mitspracherecht,
Selbstbestimmung, Selbstorganisation ist. In der Praxis zeigen allerdings viele
Erfahrungen - auch in unserem Projekt - dass die Umsetzung schwierig ist, d. h. auch
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die zahlenmé&Rige Teilnahme von Jugendlichen bei entsprechenden Veranstaltungen
oft begrenzt bleibt.

Ziel ist es, die Offene Kinder- und Jugendarbeit auch als Bildungs- , Erlebnis- und
Erfahrungsfeld auszubauen, in dem ein hohes MalR an Selbstbestimmung,
Mitbestimmung, Partizipation gestaltet wird und dieses Feld deshalb auch zu einem
wichtigen Bereich des politischen Lernens und der Demokratiebildung macht. Ziel
muss es auch sein, im Sinne eines Empowerments die Jugendlichen selbst zu
bemachtigen und mdglichst viel entscheiden und umsetzen zu lassen. Eine
herausragenden Baustein im Sinne von Beteiligung der Jugendlichen im neuen
Jugendpavillion kénnte das gemeinsam gestaltete Jugend-/Schilercafé sein (s. u.).

Die Frage ist auch, inwieweit ein neues Gremium geschaffen werden konnte, das
sozusagen als Jugendrat mit an der Programmgestaltung des Jugendpavillions
kontinuierlich beteiligt ist und fur entsprechende Akzente sorgt.

Uber die Schiilervertreter gibt es hier schon eine gute Kooperation mit den Schulen
und der Schulsozialarbeit als wichtigem Verbindungsglied zwischen diesen
Elementen. Partizipation und Beteiligung sind kein Alleinstellungsmerkmal des
Jugendpavillions sondern ein integraler Bestandteil der gesamten Kinder- und
Jugendférderung in Ohringen, der immer weiter ausgebaut werden muss.

Die neue Gestaltung des Jugendpavillions kénnte aber auch deshalb hier einen
besonderen Akzent setzen weil nicht intendiert ist, diese Einrichtung wie ein
normales Jugendhaus mit sozialpadagogischem Personal in gréfderem Umfang zu
gestalten, sondern weil die Gestaltung und Entwicklung des Jugendpavillions eine
gemeinsame Aufgabe sein muss, an der auch die Jugendlichen entsprechend zu
beteiligen sind.

Schulsozialarbeit und Jugendpavillion

Fir die Schulsozialarbeiter/innen an den beiden weiterfihrenden Schulen, an denen
es bisher Schulsozialarbeit gibt, konnte der Jugendpavillion ein ausgesprochen
interessanter schulischer Lernort sein, an dem man z. B. Veranstaltungen durchfihrt,
fur die schulische Raume eher ungeeignet sind, z. B. soziale Kompetenztrainings,
Streitschlichtungsprogramme etc.

Auch koénnten hier gemeinsame Veranstaltungen durchgefuhrt werden und die
Schulsozialarbeiter kdnnten durch ihre Prasenz im Jugendpavillion auch die Briicke
zwischen Schulsozialarbeit und Freizeitgestaltung noch besser gestalten.

Die Ohringer Kombination von Schulsozialarbeit, Mobiler Jugendarbeit und Offener
Kinder- und Jugendarbeit in einem Team schafft die Grundvoraussetzungen fiir eine
bessere Koordination und ein ineinandergreifen der angesprochenen Bereiche. Dafir
ware der Jugendpavillion sozusagen eine zentralel Location ohne hier aber alle
Veranstaltungen konzentrieren zu miissen, was zu einer Uberforderung fiihren
wirde. Die Schulsozialarbeiter/innen sollten sich besonders in dem Aufbau eines
mdoglichst weitgehend selbstverwalteten Schilercafés/Jugendcafés einsetzen das
schulformibergreifend auch zu einem grof3en Kooperationsprojekt zwischen den
Schulen werden kénnte (s. u.).
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Gestaltung eines Schuler-/Jugendcafés als gemeinsames Projekt der
weiterfihrenden Schulen und der Schulsozialarbeit sowie Jugendarbeit

Durch seine Lage ist der neue Jugendpavillion sozusagen auf der Schnittstelle
zwischen offentlichem Raum und den drei weiterfihrenden Schulen, insbesondere
der Realschule direkt oberhalb. Die Raume lassen die Einrichtung eines grol3eren
Schiler-/Jugendcafés zu, das auf Grund der Rahmenbedingungen und auch der
Bedurfnislage der Jugendlichen als gemeinsames Projekt von mindestens zwei
weiterfihrenden Schulen entwickelt und getragen werden kénnte.

Die Beteiligung an der Durchfuhrung des Schilercafés kénnte auch ins schulische
Leben sowie in den Unterricht einbezogen werden (Schilercafé etc.). Auch
Unterrichtsbezlige sind denkbar, etwa durch die notwendigen organisatorischen,
finanziellen etc., Managementaufgaben fur die Jugendlichen wie Einkauf usw.

Voraussetzung ist eine gute fachliche Begleitung durch Professionelle, die nicht
unbedingt aus dem Bereich der Schulsozialarbeit kommen muissen sondern auch
aus dem Team der Kinder- und Jugendforderung.

Das Schiler-/Jugendcafé koénnte vor allen Dingen im Mittags- und
Nachmittagsbereich auch als schulische AG von den zwei oder drei Schulen
betrieben werden, so dass dies als Schulveranstaltung auch versicherungstechnisch
kein Problem sein muisste. Die Mitarbeit im Schilercafé kdnnte zertifiziert werden,
ahnlich wie die Streitschlichtung. Die Schulleitungen der beteiligten Schulen sowie
die Schulsozialarbeit und die Kinder- und Jugendférderung sollten fur das Schuler-
/Jugendcafé ein Leitungsgremium bilden, das fiir die Durchfiihrung verantwortlich ist,
insbesondere auch die wichtige Koordination und die Einhaltung der rechtlichen
Bestimmungen (Gesundheitsbereich etc.).

Durch zusatzliche Honorarkrafte, die Uber 18 Jahre und entsprechend ausgebildet
sein mussen, konnte der Betrieb weitgehend ohne hauptamtliches Personal hinter
der ,Theke“ gemanagt werden.

Uber das Schiler-/Jugendcafé hinaus konnte der Jugendpavillion fur die drei
weiterfuhrenden Schulen auch als Veranstaltungsraum zur Verfligung stehen und als
Raum fiur gemeinsame Veranstaltungen, etwa im Bereich der Pravention etc. in
denen es ja auch schon bisher Kooperationen gegeben hat.

In dem Aufbau und der Gestaltung des Schiler-/Jugendcafés sollten die
Jugendlichen von vornherein beteiligt werden (s. 0.) durch entsprechende
Planungsworkshops etc. Die schulische Begleitung der jeweils an den Schulen zu
bildenden jugendlichen Gruppen, die das Café fiuhren ist ebenfalls zu organisieren,
evtl. auch durch eine Lehrkraft, die dafiir mitverantwortlich ist. Dadurch kdnnten auch
Synergieeffekte in der Kooperation zwischen den Schulen der Schulsozialarbeit und
der Kinder- und Jugendférderung erzielt werden, die Uber das bisherige Mal}
hinausgehen und auch Bildungsaspekte erfiillen.

Beispiele aus anderen Stadten zeigen, wie Jugendcafés auch durch zusatzliche
jugendkulturelle Angebote oder auch Beratungsangebote etc. bereichert und
erweitert werden kénnen.
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Der Jugendpavillion als Veranstaltungshaus fur Vereine und Verbande

Fur die Vereine und Verbande in Ohringen koénnte der Jugendpavillion ein
geeignetes Veranstaltungshaus sein (mit eigener Buhne etc.) fur kleinere und
mittelgrof3e Veranstaltungen, fur die z. B. die Kultura zu grol3 ist. Diese weit
verbreitete Licke in den Veranstaltungsrdumen konnte durch den Jugendpavillion
geschlossen werden, auch in Kombination mit den dortigen Veranstaltungen. So
waren sowohl geschlossene als auch gedffnete Veranstaltungen von Vereinen und
Verbéanden denkbar, die sich auch an der Gesamtorganisation des Hauses auch
beteiligen sollten.

Vereine und Verbande konnten sich durch spezielle Angebote auch an der
Gestaltung der schon beschriebenen Bausteine beteiligen, auch in kleineren
Formaten, etwa parallel zum Schiler-/Jugendcafé mit speziellen Angeboten an
Wochenenden etc.

Stolpersteine und Schlussbemerkung

Zu verhindern ist auf jeden Fall eine zu starke und einseitige Cliquenorientierung mit
der andere Gruppen verschreckt werden, ebenso muss verhindert werden, dass das
Haus kein eigenstandiges Profil bekommt, sondern als reines Veranstaltungshaus
von diversen Gruppen nur einfach

genutzt wird. Die zentralen Bausteine eines Jugend-/Schilercafés im Mittags- und
Nachmittagsbereich, evtl. auch am Abend konnten das besondere Profil der
Einrichtung ausmachen, das aber Uber ein klassisches Jugendcafé hinausgeht, mit
den oben beschriebenen Bausteinen.

So konnte fiir Ohringen ein bisher nicht bekannter Baustein entwickelt werden, der

die bisherigen Angebote, Bausteine und Projekte der Schulsozialarbeit sowie der
Kinder- und Jugendarbeit sinnvoll erganzt!
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